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Fundacion SandBox se ha consolidado como una
organizacion SocialTech, integrando tecnologias
emergentes, herramientas digitales e innovacion
para afrontar desafios sociales, educativos y
territoriales. Mas alld del desarrollo tecnolégico, la
Fundacion trabaja para que estas soluciones sean
accesibles, utiles y transformadoras para las
comunidades, especialmente para aquellas que
histéricamente han tenido un acceso limitado a las
oportunidades que ofrece la transformacion
digital.

El presente Manual de Marca tiene como propésito
establecer los lineamientos que garanticen una
comunicacion visual coherente, clara y consistente
en todas las aplicaciones graficas y materiales de
comunicacion de la Fundacién SandBox.

Las directrices aqui definidas no buscan imponer
normas rigidas ni restringir la creatividad. Por el
contrario, constituyen un marco de referencia que
orienta el uso adecuado de la identidad visual,
promoviendo la coherencia, el reconocimiento y la
solidez de la marca en todos sus puntos de
contacto.
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Logotipo

El logotipo de la Fundacion SandBox esta
compuesto por un simbolo grafico que representa
una caja abierta con multiples perforaciones, de
contorno morado e interior naranja, en cuyo centro
se integra la silueta de una nifla. Esta composicion
simboliza un espacio abiertos, donde la creatividad
y la innovacion pueden desarrollarse sin limites.

Acompanando el simbolo se encuentra el nombre
Fundacion SandBox. En la palabra SandBox, la letra
«O» se sustituye por un circulo perfecto de color
naranja, un recurso que aporta personalidad y
fortalece el reconocimiento de la identidad visual.

La identidad tipogréafica se caracteriza por el uso
de fuentes de palo seco, lo que transmite una
imagen contemporanea, cercana y de facil lectura.
Estas cualidades reflejan valores de la Fundacion:
cercania, confianza, innovacién y transparencia.

El logotipo combina dos familias tipogréaficas que
aportan jerarquia y equilibrio visual. Para la palabra
Fundacion se utiliza la fuente Lemon Milk Light,
mientras que para SandBox se emplea S&S
Amberosa Sans 1. La combinacién de ambas
tipografias refuerza el caracter moderno, dinédmico
y profesional de la marca, manteniendo una
identidad visual sdlida y facilmente reconocible.

Simbolo gréafico
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Area de seguridad

A continuacion, se presenta la construccién del
logotipo y la definicion del area de seguridad. Esta
area es crucial para garantizar que el logo sea
visible, claro y no se vea interferido por otros
elementos. En este caso, las medidas establecidas
son de Ix tanto vertical como horizontalmente,
marcando un espacio que debe ser respetado
para preservar la integridad visual del logotipo.

Tamafio minimo F UANNDﬁcBI 6 N
Al igual que el drea de seguridad, es importante
establecer un tamafio minimo que garantize la 175 px digital

legibilidad y visibilidad del logo en cualquier medio 46 mm impreso
que se aplique.



Variaciones

La version principal del logotipo de la Fundacion
SandBox corresponde a su composicion horizontal
completa, integrada por el simbolo gréfico y el
identificador tipogréfico. Esta sera siempre la
version de uso preferente, ya que garantiza el
equilibrio visual, la correcta proporcion de sus
elementos y una representacién 6ptima de la
identidad de la marca.
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No obstante, la identidad visual ha sido concebida
con la flexibilidad necesaria para permitir el uso
independiente de sus componentes. Tanto el
simbolo grafico como el identificador tipogréafico
podran utilizarse de manera individual, siempre
que el contexto y el formato de aplicacion lo
justifiquen y se preserve la correcta identificacion Elemento grafico
de la marca. por separado

Texto por separado

Esta versatilidad permite adaptar la identidad
visual a diferentes soportes, formatos y contextos
de comunicacion, garantizando la coherencia, el
reconocimiento y la solidez de la marca en todos
sus puntos de contacto.




Usos indebidos

El empleo inapropiado de la marca distorsiona su
imagen y pone en riesgo la credibilidad de la

marca, por lo cual no estd permitido bajo ninguna
circunstancia.

A continuacidn, se detallan los principales usos
incorrectos de la marca.

D AC

SANDBeX

No se podréan cambiar los colores

No se podra rotar el logotipo

FUNDACION

1Y SANDBOX

No se podra cambiar la tipografia

O/

A C1l ON

SANDB*X

No se podran reorganizar los elementos

SANDB=X

No se podra cambiar la
proporcién del logotipo

DACION

SANDB X

No se podra aplicar sombra



Elementos graficos 02

T/

MANUAL DE MARCA () sanipBex




Tipografia

La identidad tipografica del logotipo esta
compuesta exclusivamente por las fuentes LEMON
MILK Light y S&S Amberosa Sans 1. Estas
tipografias forman parte integral del disefio del
logotipo y no deberan ser sustituidas, modificadas
ni reemplazadas bajo ninguna circunstancia, con el
fin de preservar la integridad y el reconocimiento
de la identidad visual.

Como tipografias de apoyo para las
comunicaciones de la marca, se establece el uso
de Montserrat ExtraBold en titulos, encabezados y
frases destacadas, aportando fuerza visual y
jerarquia a la composicion.

Para cuerpos de texto, documentos y contenidos
de mayor extension, se utilizara la familia
tipografica DM Sans, elegida por su excelente
legibilidad, versatilidad y rendimiento tanto en
medios impresos como digitales.

La correcta aplicaciéon de estas familias
tipogréficas garantiza una comunicacion visual
consistente, equilibrada y alineada con la
identidad de la Fundacién SandBox en todos sus
canales y piezas de comunicacion.

LEMON MILK LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
123456789

S&S AMBEROSA SANS 1

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
123456789

Montserrat Extrabold

ABCDEFGHIJ KLMNFIOPQRSTUWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuwxyz
123456789

DM Sans

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnAopqgrstuwxyz
123456789

LOGOTIPO

LOGOTIPO

Titulos

Cuerpo



Colores principales

Paleta de color

Hffb637 Hab45ff #7009f1 #470db9
La paleta cromética de la Fundacion SandBox ha CO C 68 C 82 C 89
sido disefiada para reflejar una identidad M 34 M75 M 80 M 87
. d dingm: i d | Y 82 YO YO YO
innovadora, cercana y dindmica, alineada con los KO <0 - <O

valores que caracterizan a la organizacion.

El morado, presente en diferentes tonalidades, Colores neutros
constituye el color predominante de la identidad
visual y representa la innovacion, el conocimiento
y la imaginacion. Por su parte, el naranja aporta
energia, optimismo y creatividad, convirtiéndose
en un elemento diferenciador que dirige la

atencion hacia los componentes mas relevantes HIfHffef #000000 #555555

de la comunicacion.

Degradados

Had45ff
#470db9




Paleta de color

A continuacioén se presentan las diferentes
versiones de aplicacion cromatica del logotipo de
la Fundacion SandBox, disefiadas para garantizar
su correcta reproduccion en diversos soportes y
contextos de uso.

Las Unicas versiones autorizadas del logotipo son:
e La version principal a todo color (full color).
* La versién monocromatica en negro.
e |[a version monocromatica en blanco.
e [a version en blanco con detalles en amarrillo.

No esta permitido reproducir el logotipo utilizando
otras combinaciones cromaticas ni reemplazar sus
colores originales por otros tonos, incluidos los
diferentes matices de morado definidos en la
paleta institucional. El uso de versiones no
autorizadas afecta la consistencia de la identidad
visual y disminuye el reconocimiento de la marca.

Estas alternativas garantizan la legibilidad, el
contraste y la correcta identificacion de la marca,
preservando la coherencia vy la integridad de la
identidad visual de la Fundacién SandBox en todos
sus medios y aplicaciones.




Formas e iconos

Como parte del universo gréfico de la Fundacién
SandBox, se han definido tres elementos visuales
principales derivados del logotipo: el circulo
naranja, la X y el cubo. Estas formas funcionan
como recursos graficos complementarios que
enriquecen la identidad visual y aportan
dinamismo a las composiciones, especialmente en
piezas que incorporan fotografias. Su uso debe
contribuir a reforzar el reconocimiento de la marca
sin competir con el logotipo ni afectar la legibilidad
de los contenidos.

Adicionalmente, la identidad visual contempla un
sistema de iconografia e ilustraciones que
complementa la comunicacion grafica de la
Fundacidn. Los iconos se caracterizan por un estilo
lineal, minimalista y de facil interpretacion,
favoreciendo una comunicacion clara y
consistente. Por su parte, las ilustraciones
presentan una estética contemporanea con
inspiracion futurista y un tratamiento
tridimensional (3D), utilizando predominantemente
los colores institucionales —morado y amarillo—
para mantener la coherencia visual y fortalecer la
personalidad de la marca en todos sus puntos de
contacto.




Patrones

Como parte del universo gréfico, el cubo se
descompone en un sistema de piezas que da
origen a diferentes recursos visuales. Entre ellos se
encuentran una reticula de cubos en colores
solidos, desarrollada con la paleta de morados de
la marca, y una version en silueta que ofrece una
apariencia mas ligera y versatil. De igual manera, el
circulo naranja del logotipo se utiliza como
elemento base para crear un patron de puntos

que complementa el sistema grafico, aportando
ritmo, textura y dinamismo a las diferentes
aplicaciones.

Se recomienda utilizar estos patrones de manera
sutil y equilibrada, procurando que funcionen
como un recurso de apoyo dentro de la
composicion y no compitan con los demas
elementos graficos. Su aplicacion debe contribuir
a reforzar la identidad visual de la marca,
manteniendo siempre una composicién armodnica,
clara y consistente.




Fotografias

Se recomienda priorizar el uso de fotografias
originales que reflejen la esencia de la Fundacion
SandBox y transmitan sus valores de innovacion,
inclusion, colaboracion e impacto social. Las
imagenes deben mostrar situaciones auténticas,
personas reales y contextos que evidencien el
trabajo de la Fundacion con las comunidades vy el
uso de la tecnologia como herramienta de
transformacién.

Cuando sea necesario recurrir a bancos de
imagenes, es indispensable verificar que las
fotografias cuenten con las licencias y derechos
de uso correspondientes. Asimismo, debera
garantizarse una alta calidad de imagen, asi como
una adecuada resolucion, composicion y
proporcién, con el fin de mantener una
presentacion visual coherente, armonica y
profesional en todos los materiales de
comunicacion.

Como parte del estilo visual de la marca, podran
utilizarse fotografias silueteadas o con el fondo
eliminado. En combinacion con los elementos
graficos del universo visual de la Fundacion, este
recurso permite desarrollar composiciones
dinamicas, modernas y de alto impacto.
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Personaje

Como parte del universo gréafico de la Fundacion
SandBox, se creé Nova. una nifia que acompana las
comunicaciones institucionales, aportando
cercania, empatia y una personalidad distintiva a la
identidad visual de la Fundacion. El personaje se
caracteriza por su estilo 3D tipo cartoon, su
vestimenta en tonos morados y una apariencia
amigable, moderna y expresiva.

El nombre Nova hace referencia a los conceptos
de nuevos comienzos, innovacion y oportunidades,
valores que representan la mision de la Fundacion
de generar transformacion social a través de la
tecnologia, la educacion y la creatividad. Es un
nombre corto, fuerte, moderno y facil de recordar,
lo que fortalece el reconocimiento del personaje y
de la marca.

Para garantizar la consistencia de la identidad
visual, cualquier nueva ilustracion o imagen
generada de Nova deberéa conservar fielmente su
disefio original. En procesos de ilustracion o
generacion mediante inteligencia artificial, se
recomienda incluir instrucciones especificas que
indiquen no modificar la forma, las proporciones, el
estilo, la paleta de colores, la vestimenta ni los
rasgos caracteristicos del personaje. De esta
manera, se asegura la continuidad visual de Nova y
se preserva la coherencia de la identidad de la
Fundacion SandBox en todos sus puntos de
contacto..




Personaje

El personaje puede incorporar elementos icénicos
que fortalezcan su identidad visual y lo hagan
facilmente reconocible. Entre ellos se incluyen un
brazalete inteligente, una mochila inspirada en el
cubo del logotipo, un visor holografico y otros
accesorios tecnolégicos que reflejen la esencia
innovadora de la marca.

Estos elementos no son estaticos, pueden
adaptarse, evolucionar o complementarse segun el
contexto de uso del personaje, la tematica de
cada campaia o las necesidades de
comunicacion, manteniendo siempre una
identidad visual consistente y reconocible.
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Personalidad de marca

La personalidad de la Fundacién SandBox se

caracteriza por ser innovadora, cercana y

profundamente humana. Es una marca curiosa que SAN DB X es: SAN DB x no es:
impulsa la exploracion, el aprendizaje y la ° °
creatividad como motores de transformacion. Su

comunicacion transmite optimismo e inspira a las

personas a descubrir nuevas posibilidades a v Innovadora x Corporativa

través de la tecnologia, entendida como una

: : : : : v' Cercana X Rigida
herramienta accesible, colaborativa e inclusiva. g
SandBox se expresa de manera clara, amigable y v Curiosa x Complicada
dinamica, promoviendo la participacién vy el
trabajo conjunto para generar un impacto positivo v' Optimista X Distante
en las comunidades.
v’ Inclusiva X Excesivamente futurista
En todas sus expresiones, la marca evita proyectar )
P proy v’ Creativa X Impersonal

una imagen excesivamente corporativa, rigida o

distante. Su lenguaje visual y verbal debe v Tecnolégica y humana % Fria
mantenerse sencillo, auténtico y accesible,

alejandose de una estética tecnolégica compleja o

excesivamente futurista. La innovacion en SandBox

siempre se comunica desde una perspectiva
calida y cercana, poniendo a las personas en el
centro de cada experiencia.




Tono de voz

El tono de voz de la Fundacién SandBox refleja una
marca cercana, inspiradora y accesible. Su
comunicacion busca conectar con las personas de
manera clara y auténtica, utilizando un lenguaje
sencillo que facilite la comprension y promueva la
participacion. Cada mensaje debe transmitir
entusiasmo por la innovacion, el aprendizaje y la
construccion colectiva, motivando a las personas
a explorar nuevas oportunidades y a convertirse
en agentes de cambio. Aunque la tecnologia es un
pilar fundamental de la Fundacion, esta se
presenta como una herramienta al servicio de las
personas y las comunidades, evitando un lenguaje
excesivamente técnico o complejo.

Principios del tono de voz

Claro: Utiliza un lenguaje sencillo, directo y facil
de comprender.

Cercano: Habla con empatia y naturalidad,
generando confianza.

Inspirador: Motiva a aprender, crear y
transformar realidades.

Inclusivo: Se dirige a todas las personas con
respeto y apertura.

Optimista: Comunica oportunidades y
soluciones con una actitud positiva.

Innovador: Refleja creatividad y vision de futuro
sin caer en tecnicismos innecesarios.

Asi habla SANDB®X

v’ "Juntos construimos nuevas
oportunidades para transformar
nuestras comunidades.”

v’ "Explora, aprende y crea soluciones con
tecnologia.”

v’ "Cada idea puede convertirse en un
cambio positivo.’

Asi no habla SANDB®X

X “Implementamos metodologias disruptivas
para la optimizacién de procesos
tecnolégicos.”

X "Nuestra organizacion ejecuta estrategias de
innovacion de alto impacto mediante
herramientas especializadas.”

X "La Fundacion ejecuta programas de
capacitacion tecnologica para el
fortalecimiento de competencias digitales.”
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SOCIAL ACADEMIA

Lineas de accién

La Fundacion SandBox organiza su labor a través
de diferentes programas o lineas de accion, cada
uno con una identidad grafica propia derivada de
la marca principal. Estas submarcas permiten
identificar claramente cada iniciativa,
manteniendo una relacion visual consistente con la
identidad institucional.

Bé

EMPODERA

Todas las submarcas conservan los elementos
esenciales de la marca madre —como la paleta
cromatica, la tipografia y los principios de
composicion—, garantizando una arquitectura de
marca sélida, coherente y facilmente reconocible.

B&X

TIC B2B
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Aplicaciones

A continuacidn se presentan algunos ejemplos de
aplicacion de la identidad visual de la Fundacién
SandBox en diferentes piezas y elementos de
comunicacion. Estas referencias ilustran el uso
adecuado de la marca en diversos soportes,
garantizando una comunicacion coherente,
consistente y alineada con los lineamientos
establecidos en este manual.

[ S
Valentina Vargas
Administradora de empresas

GERENTE ADMINISTRATIVO Y
FINANCIERO

ADMINISTRACION

¢Quiénes Somos?

El Impulso a la innovacion
con propodsito social,
conectamos personasy
territorios a través de la
tecnologia.

55%

Participacion
Femenina

+1000

Proyectos




Foto de perfil

Aplicaciones
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